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	1. Informacje Ogólne

	Klient:
Marka: 

Kampania: 

Przygotowany przez:

Zatwierdzony przez:
Data:  

Liczba stron:  

	2. Cele kampanii

	A. Cel marketingowy: 
B. Cel Mediowy:



	3. Konkurencja

	

	4. Typ kampanii i zasięg geograficzny

	

	5. Grupa docelowa

	A. Ilościowo: 
B. Jakościowo: 


	6. Timing

	

	7. Media

	Sugerowane i wytyczne nt kreacji
	Wiodące
	Wsparcia
	Wytyczne kreatywne

	TV
	 
	 
	 

	Dzienniki
	 
	 
	 

	Magazyny
	
	 
	 

	Radio
	 
	 
	 

	OOH
	 
	 
	 

	Kino
	 
	 
	 

	Direct marketing
	 
	 
	 

	Internet
	 
	 
	 

	inne
	 
	
	 

	8. Budżet

	

	9. Dodatkowe informacje / komentarze

	

	10. Względy praktyczne

	A. Obostrzenia prawne: 
B. Wytyczne timingu kampanii: 
C. Sugerowane formaty reklam: 

F. Dostępność materiałów kreatywnych:  

H. Wstępna propozycja budżetu: 

I. Inne obostrzenia (np. język): 


	11. Timing

	A. Briefing
B. Prezentacja media planów
C. Akceptacja media planów
D. Start kampanii
E. Raporty kampanijne
F. Postbuy 



Akceptacja ze strony klienta

………………………………………

Akceptacja ze strony agencji

……………………………………….

BRIEF  NA  KAMPANIĘ  REKLAMOWĄ  W  MEDIACH








Wszystkie informacje zawarte w tym briefie są poufne
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